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1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с планируемыми результатами освоения образовательной программы 
	Коды компетенции 
	Результаты освоения
	Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине

	ПК-15
	Способностью к оценке затрат на обеспечение качества продукции, проведении маркетинга и подготовки бизнес-планов выпуска и реализации перспективной и конкурентоспособной  продукции
	знать: 
-теоретические основы и методологию изучения конъюнктуры  рынка  сельскохозяйственных  и промышленных товаров;
уметь: 
- организовать  и  проводить  маркетинговые исследования,  разрабатывать  программы маркетинговой деятельности; 
владеть: 
-навыками применения  в  организации  реализации различных  товаров,  услуг  и  формирования  спроса  на них.



2. Место дисциплины в структуре образовательной программы
Дисциплина «Маркетинг» входит в Блок 1 (базовая часть) учебного плана подготовки бакалавра по направлению 36.03.02 «Зоотехния», профилей «Технология производства продуктов животноводства (по отраслям)», «Управление биоресурсами».
Дисциплина базируется на знании следующей дисциплины: «Экономика»
Требования к входным знаниям и  умениям обучающегося, необходимым для изучения дисциплины: 
знать:
- базовые понятия экономики;
уметь: 
- применять полученные знания при теоретическом анализе процессов, происходящих в рыночной экономике;
владеть: 
- информацией об областях применения базовых экономических понятий и законов.
Дисциплины, для которых данная дисциплина является предшествующей:
- Организация и менеджмент.
Дисциплина изучается на  третьем курсе в пятом семестре по очной форме обучения и на третьем курсе в шестом семестре по заочной форме обучения.


3. Объем дисциплины и виды учебной работы

Общая трудоемкость дисциплины составляет 72 часа (2 зачетные единицы)
	Вид учебной работы
	Форма обучения

	
	очная
	заочная

	
	5 семестр
	6 семестр

	Аудиторные занятия (всего)
	36
	8

	В том числе:
	-
	-

	Лекции
	18
	4

	Практические занятия (ПЗ)
	18
	4

	Самостоятельная работа (всего)
	36
	64

	В том числе:
	-
	-

	Проработка материала лекций, 
подготовка к занятиям, зачету 
	18
	
48

	Самостоятельное изучение тем
	4
	

	Контрольная работа
	-
	16

	Реферат
	14
	-

	Вид промежуточной аттестации
	зачет
	зачет

	Общая трудоемкость                       час.
                                                              зач.ед.                
	72
2
	72
2



4. Содержание дисциплины

4.1. Содержание разделов дисциплины
	№ п/п
	Наименование раздела дисциплины
	Содержание раздела

	1
	2
	3

	1.
	Теоретические основы маркетинга
	Сущность маркетинга как науки и практической деятельности. Эволюция концепции маркетинга: производственная, товарная, сбытовая ориентация, чистый и социально-этичный маркетинг. Состояние и перспективы развития маркетинговой деятельности в России. Предмет  и структура дисциплины. Цели и задачи  дисциплины. Маркетинг как наука, философия  бизнеса и виды  деятельности  на предприятии. Состояние и перспективы  развития  маркетинга.  Определения  и основные понятия   маркетинга. Функции маркетинга, их сущность. Назначение и область  применения маркетинга в деятельности предприятия. Маркетинговая среда предприятия. Глобализация экономики  и эволюция маркетинговых концепций поведения  предприятия  на рынке.

	2.
	Комплекс маркетинга
	Товар и товарная политика
Понятие и сущность товара в системе маркетинга; классификация товаров; концепция и характеристика этапов «жизненного цикла» товара; организация процесса разработки нового товара; оценка конкурентоспособности товаров; инструменты товарной политики: использование марок, упаковка товара Позиционирование товара. принципы формирования ассортимента, сервис в системе товарной политики.
Цена и ценовая политика
Понятие и сущность цены в маркетинге; классификация и виды цен; значение и последовательность процесса ценообразования; внешние факторы ценообразования; цели ценообразования; методы установления исходной цены; выбор стратегии ценообразования; дифференциация цен; рыночное страхование цены. Методы расчета цен
Распределение товаров и товародвижение
Персональные личные продажи. Методы персональных продаж. Сущность и виды каналов распределения; методы сбыта товаров; значение и виды торговых посредников; оптимизация издержек на товародвижение; Особенности оптовой и розничной торговли. Оптовая торговля. Розничная торговля
Продвижение товара
Понятие продвижения; реклама, функции рекламы, виды рекламы; связи с общественностью; стимулирование сбыта и продаж; персональные продажи. 



4.2 Разделы дисциплины и междисциплинарные связи с обеспечиваемыми (последующими) дисциплинами
	№ п/п
	Наименование обеспечиваемых (последующих) дисциплин
	Номера разделов данной дисциплины, необходимых для изучения обеспечиваемых (последующих) дисциплин

	
	
	1
	2

	1.
	Организация и менеджмент
	*
	*



4.3. Разделы дисциплин и виды занятий 
очная форма обучения
	№ п/п
	Наименование раздела дисциплины
	Лекции
	Практические
занятия
	СРС
	Всего
часов

	1.
	Теоретические основы маркетинга
	4
	2
	4
	10

	2.
	Комплекс маркетинга
	14
	16
	32
	62

	
	Итого
	18
	18
	36
	72



заочная форма обучения
	№ п/п
	Наименование раздела дисциплины
	Лекции
	Практические
занятия
	СРС
	Всего
часов

	1.
	Теоретические основы маркетинга
	1
	-
	9
	10

	2.
	Комплекс маркетинга
	3
	4
	55
	62

	
	Итого
	4
	4
	64
	72











4.4. Практические занятия
	№ п/п
	№ раздела дисцип-лины
	Тематика практических занятий (семинаров)
	Трудоемкость
(час.)

	
	
	
	очная
	заочная

	1.
	1
	Теоретические основы маркетинга
	2
	-

	2.
	2
	Анализ реакции рынка на изменение рыночной ситуации 
	2
	1

	3.
	2
	Сегментирование рынка  
	2
	1

	4.
	2
	Анализ товарного портфеля фирмы 
	2
	1

	5.
	2
	Анализ безубыточности в маркетинге 
	2
	-

	6.
	2
	Ценообразование в маркетинге  
	2
	1

	7.
	2
	Система маркетинговых исследований 
	2
	

	8.
	2
	Потребитель в системе маркетинга
	2
	-

	9.
	2
	Управление маркетингом в АПК
	2
	-

	
	Итого
	18
	4




4.5. Примерная тематика курсовых проектов (работ) - не предусмотрено УП.

5. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы обучающихся по дисциплине (очная форма обучения)
	№ п/п
	№ семестра
	Наименование раздела учебной дисциплины (модуля)
	
Виды СРС

	
Всего часов
	
Вид контроля

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1.
	5
	Теоретические основы маркетинга
	Проработка материала лекций, подготовка к ПЗ, зачету
	2
	Собеседование, тестирование, зачет

	
	
	
	Самостоятельное изучение тем дисциплины
	1
	

	
	
	
	Реферат
	1
	Защита реферата

	2.
	
	Комплекс маркетинга
	Проработка материала лекций, подготовка к ПЗ, зачету
	16
	Собеседование, тестирование, зачет

	
	
	
	Самостоятельное изучение тем дисциплины
	3
	

	
	
	
	Реферат
	13
	Защита реферата

	ИТОГО часов в семестре
	36
	








Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы обучающихся по дисциплине (заочная форма обучения)
	№ п/п
	№ семестра
	Наименование раздела учебной дисциплины (модуля)
	
Виды СРС

	
Всего часов
	
Вид контроля

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1.
	6
	Теоретические основы маркетинга
	Проработка материала лекций, подготовка к ПЗ, зачету, самостоятельное изучение тем дисциплины
	7
	Собеседование, тестирование, зачет


	
	
	
	Контрольная работа
	2
	Контрольная работа

	2.
	
	Комплекс маркетинга
	Проработка материала лекций, подготовка к ПЗ, зачету, самостоятельное изучение тем дисциплины
	41
	Собеседование, тестирование, зачет


	
	
	
	Контрольная работа
	14
	Контрольная работа

	ИТОГО часов в семестре
	64
	



5.1. Учебно-методические материалы для самостоятельной работы:
1. Маркетинг. Методические рекомендации по самостоятельной работе для студентов очной формы обучения направления 36.03.02 «Зоотехния» / Автор-составитель: Прасолова Л.В. – Тюмень, ГАУ Северного Зауралья, 2017 [Электронный ресурс] – 15 с.
2. Маркетинг. Методические рекомендации по выполнению контрольных работ для студентов заочной формы обучения направления 36.03.02 «Зоотехния» / Автор-составитель: Прасолова Л.В. – Тюмень, ГАУ Северного Зауралья, 2017 [Электронный ресурс] – 15 с.

5.2. Темы, выносимые на самостоятельное изучение:
Раздел 1. Теоретические основы маркетинга
Основные маркетинговые инструменты
Раздел 2. Комплекс маркетинга
Формирование спроса на товар. Управление спросом
Основные методы стимулирования сбыта
Виды рекламы. Основные рекламные средства. Эффективность рекламных компаний

5.3. Темы рефератов:
1. История развития маркетинга.
2. Формирование концепций управления маркетинговой деятельностью.
3. Особенности формирования системы маркетинговой информации для предприятий АПК.
4. Технологии проведения маркетинговых исследований.
5. Оценка закономерностей зависимости потребностей покупателей от возраста и этапа жизненного цикла семьи.
6. Влияние принадлежности покупателей к определенным социальным слоям на их поведение на рынке.
7. Сегментирования рынка промежуточных продавцов.
8. Критерии сегментирования рынка производителей.
9. Методы проведения сегментации различных типов рынка.
10. Особенности позиционирования товаров в различных сферах деятельности.
11. Разработка и формирования товарного ассортимента розничной торговлей.
12. Технология разработки фирменного стиля промышленного предприятия.
13. История формирования товарных знаков
14. Организация личной продажи.
15. Планирование PR компании.
16. История развития и формирования рекламной деятельности.
17. Стратегическое планирование маркетинговой деятельности предприятия.
18. Предпринимательские риски и методы снижения последствий от их воздействия
19. Методы прогнозирования маркетинговой деятельности.
20. Процесс организации прямых продаж.
21. Основы банковского маркетинга.
22. Маркетинговый подход к разработке нового продукта на предприятии.
23. Управление маркетингом.
24. Маркетинговые технологии в продвижении оптовых продаж.
25. Сегменты рынка и позиционирование товара на рынке.
26. Сетевой маркетинг: сущность, значение и перспективы.
27. Виды маркетинговых стратегий.
28. Товарная политика фирмы и товародвижение.
29. Методы исследования рынков.
30. Информационные маркетинговые системы.
6. Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине 
6.1. Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе освоения образовательной программы
	№ п/п
	Контролируемые разделы дисциплины (результаты по разделам)
	Код контролируемой компетенции (или её части)
	наименование оценочного средства

	1.
	Теоретические основы маркетинга
	ПК-15 (знать)
	Вопросы к собеседованию, тестовые задания, вопросы к защите реферата, варианты контрольных работ, зачетный билет

	2.
	Комплекс маркетинга
	ПК-15
	Вопросы к собеседованию, тестовые задания, вопросы к защите реферата, варианты контрольных работ, зачетный билет




6.2. Описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных этапах их формирования, описание шкал оценивания:
	Показатели оценивания 
	Критерии оценивания 

	
	Достаточный уровень (удовлетворительно)
	Средний уровень (хорошо)
	Высокий уровень (отлично)

	ПК-15 - Способностью к оценке затрат на обеспечение качества продукции, проведении маркетинга и подготовки бизнес-планов выпуска и реализации перспективной и конкурентоспособной  продукции

	Знать:
	Теоретические основы конъюнктуры рынка
	Теоретические основы и методологию изучения конъюнктуры рынка сельскохозяйственных и промышленных товаров
	Теоретические основы и методологию изучения конъюнктуры рынка сельскохозяйственных и промышленных товаров, может применить на практике и может объяснить

	Уметь:
	В целом успешные, но не систематически осуществляемые умения организовывать и проводить маркетинговые исследования, разрабатывать программы маркетинговой деятельности
	В целом успешные, но содержащие отдельные пробелы умения организовывать и проводить маркетинговые исследования, разрабатывать программы маркетинговой деятельности
	Сформированные умения организовывать и проводить маркетинговые исследования, разрабатывать программы маркетинговой деятельности

	Иметь навыки и/или опыт:
	В целом успешное, но не систематическое применение навыков организации  реализации различных  товаров,  услуг  и  формирования  спроса  на них
	В целом успешное, но содержащие отдельные пробелы применение навыков организации  реализации различных  товаров,  услуг  и  формирования  спроса  на них
	Успешное и систематическое применении навыков организации  реализации различных  товаров,  услуг  и  формирования  спроса  на них








6.2.1. Шкалы оценивания
Шкала оценивания зачета
	Оценка
	Описание

	«Зачтено»
	Демонстрация глубокого знания материала, владения специальной терминологией, ответа на все вопросы билета, решение задачи, допускаются некоторые неточности при ответе

	«Не зачтено»
	Демонстрация отсутствия знания, неумения владеть специальной терминологией, мышлением, при отсутствии ответов на дополнительные вопросы по программе.



6.3. Типовые контрольные задания или иные материалы:
Указаны в приложении 1.
6.4.  Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций

Процедура оценивания зачета
Студенту достается зачетный билет путем собственного случайного выбора. На зачете студент получает зачетный билет, состоящий из двух вопросов и ситуационной задачи. Кроме того, возможны вопросы по содержанию реферата. На подготовку к ответу предоставляется 15 мин, в течение которых необходимо кратко изложить план и основные положения ответа письменно. Защита ответа происходит в виде собеседования, на что отводится 5 минут. Ответ обучающегося оценивается «зачтено» либо «не зачтено» в соответствии со шкалой оценивания. При оценивании зачета учитываются результаты оценки, полученные при текущем контроле: подготовке и защите реферата, тестировании, собеседовании, выполнении контрольной работы (заочная форма обучения).

7. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины
а) основная литература
1. Делятицкая А.В. Маркетинг [Электронный ресурс] : учебное пособие / А.В. Делятицкая, А.В. Косова. — Электрон. текстовые данные. — М. : Российский государственный университет правосудия, 2016. — 120 c. — 978-5-93916-506-8. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/65864.html. - Загл. с экрана.
2. Маркетинг. Основы маркетинга [Электронный ресурс] : учеб.пособие / С.В. Аливанова [и др.]. — Электрон.дан. — Ставрополь :СтГАУ, 2015. — 100 с. — Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/82196. - Загл. с экрана.
3. Глоссарий по маркетингу: учебное пособие для бакалавров [Электронный ресурс] : учеб. Пособие — Электрон. Дан. — Москва : Палеотип, 2013. — 336 с. — Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/55063. –Загл. с экрана.
4. Дьякова Т.М. Маркетинг [Электронный ресурс] : учебное пособие / Т.М. Дьякова. — Электрон. текстовые данные. — Саратов: Вузовское образование, 2014. — 162 c. — 2227-8397. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/21548.html. –Загл. С экрана.

б) дополнительная литература
1. Багиев Г.Л. Маркетинг: учебник для вузов / Г. Л. Багиев, В. М. Тарасевич. - 3-е изд. - СПб: Питер, 2010. - 576 с: ил. 
2. Воронцова, И.И. Введение в маркетинг [Электронный ресурс] : учеб. пособие / И.И. Воронцова, Л.И. Газарян, В.И. Уваров. — Электрон. дан. — Москва : ФЛИНТА, 2012. — 208 с. — Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/20236. — Загл. с экрана.
3. Дайитбегова Д.М. Основы маркетинга: Практикум / Д. М. Дайитбегова. - М.: Вузовский учебник, 2009. - 365 с. 
4. Зарецкая Е.В. Маркетинг [Электронный ресурс] : методические рекомендации по выполнению практических работ / Е.В. Зарецкая. — Электрон. текстовые данные. — М. : Московская государственная академия водного транспорта, 2014. — 64 c. — 2227-8397. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/47937.html. — Загл. с экрана.
5. Маркетинг [Электронный ресурс] : практикум / . — Электрон. текстовые данные. — Волгоград: Волгоградский институт бизнеса, 2013. — 89 c. — 2227-8397. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/56015.html. — Загл. с экрана.
6. Ноздрева, Р.Б. Маркетинг: Учебник [Электронный ресурс] : учеб. — Электрон. дан. — Москва : Аспект Пресс, 2016. — 448 с. — Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/97269. — Загл. с экрана.
7. Пошатаев А.В. Практикум по маркетингу / А.В. Пошатаев, М.А. Кауфман, С.Е. Чернов и др. – М.: КолосС, 2008. – 271 с. 

8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»
1. www.mcx-официальный сайт  Министерства сельского хозяйства РФ
2.www.econom.gov.ru-официальный сайт Министерства  экономического развития и торговли  РФ
3.http://research.rbc.ru- представлена текущая информация и аналитический  материал о состоянии рынков товаров и услуг
4.www.ptpu.ru-Международный журнал « Проблемы теории  и практики  управления»
5.http://marketsurveys.ru-обзоры и маркетинговые исследования российского и  мирового товарных рынков
6.www.bkg.ru	 материалы  российской  консультационной  компании BKG
7.www.cfin.ru- Корпоративный менеджмент
8.www.rbc.ru- Самая свежая информация о состоянии  финансовых и товарных рынков



9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины

Методические указания к практическим занятиям по дисциплине «Маркетинг» для студентов очной и заочной формы обучения направления 36.03.02 «Зоотехния» / Автор-составитель: Прасолова Л.В. – Тюмень: ГАУ Северного Зауралья, 2017 [Электронный ресурс] – 20 с.

10. Перечень информационных технологий

Программное обеспечение не требуется.

11. Материально-техническое обеспечение дисциплины

При изучении дисциплины «Маркетинг» используются технические средства обучения (мультимедийное оборудование).  
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®I'bOY BO «I'ocynapcTBeHHEIN arpapHblii yHHBepcuTeT CeBepHOro 3aypam>;1»

MexXaHUKO-TEXHOJIOTHYECKHUIT HHCTHUTYT
Kadenpa sxoHoMHKY, OpraHu3anuy 1 ynpasieHus AITK
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IIpu pazpaboTke paboueit mporpaMmbl yaeOHOM AUCITUILIMHELI B OCHOBY IIOJIOXKEHBI:

1) OI'OC BO no HampasieHuto noaroToBku 36.03.02 «300TeXHUS», YTBEPKACHHBIM
MunucrepcTBoM oOpa3zoBaHus U Hayku P® «21» mapra 2016r., npukas Ne 250

2) YueOnpldi mnaH npodmiued  «TexHodorus  NIpoOM3BOJACTBA  HPOAYKTOB
YKHBOTHOBOJICTBa (II0 OTpaciisiM)», «YIpaBjicHHE OHopecypcaMu» OI00OpEH YYEHBIM COBETOM
OI'bOY BO I'AY Ceepnoro 3aypaibs o «03» utons 2016 r., npotokos Ne 14,

Pabouas mnporpaMmMa yd4eOHOM MUCIHUIUIAHBI OJ00OpeHa Ha 3acelaHud Kadenpsl
3KOHOMUKH, opranu3anuu 1 ynpasieHus AIIK ot «23» mas 2017 r. IIpotokomn Ne 11.

i,
77

Pabouass mporpamMma y4eOHOM JUCITUILIMHBI OJ00pEHA METOAMYECKOM KOMHCCHEM
MexXaHHKO-TEXHOJIOTHYeCKOro HHCTUTYTA OT «19» ntoHs12017r. IIpotokoin Ne 7.

3aBeAyIONIi Kadgeapoi: 10.B. 3ybapeBa

IIpencemaresib METOIMYECKOM KOMUCCUU UHCTUTYTA! %% O.A. Mensaxkoa

Pa3zpaboryuk:

JIOLIeHT, KaHJ1. 3KOH. HayK LEEL JI.B. IIpaconosa

JIMpeKTOp HHCTHUTYTA: K.A. CumopoBa





